FUNZIONI E COMPETENZE

Ci alla

C1 Capacita di C2 Capacita di C3 Capacita di C4 Capacita di C5 Capacita di ascolto |C6 Capacita di C7 Capacita di C8 Capacita di C9 Padronanza
interagire archiviazione, raccolta e analisi delle |profilazione dell'utenza [e monitoraggio del pianificazione della gestione della fedelta |gestione delle nell'utilizzo di
efficacemente con gli |classificazione e informazioni digitali digitale sentiment di rete comunicazione esterna|di marca e dei processi|comunita digitali strumenti di

strumenti digitali a acquisizione di multimediale di co-creazione di misurazione delle
supporto della informazioni digitali valore performance sui
pianificazione mercati digitali
Profilo culturale e pi F i inun di lavoro: ica e operativa
Analizzare dati al fine di monitorare le
campagne di comunicazione integrate in X X X X X X
rete
Progetlare e gestlre attivita di social X X X X X X X X
media marketing
Esperto di marketing digitale Gestire la comunicazione esterna mobile X X X X X X X
Progettare e gestl.re cf-:\mpagn.e di brand X X X X X X X X
engagement con i social media
Pianificare campagne di comunicazione
digitale, con la corretta identificazione
dei canali e dei contenuti utili a X X X X X X X X

raggiungere i risultati di performance
stahiliti




COMPETENZE E RISULTATI b1 APPRENOIMENTO ATTEST
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RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI E ATTIVITA' FORMATIVE

Arca di i Area di 1 Areadi 2 ‘ Areadi 3 Area di
RAA1 RAAZ RAA3 RAAY RAAS RAAG RAAT RAAB RAAY RAATD RAAT RAA1Z
dere | metodi di dere Io schema dere modell di Raccogiere, Applicare lo Tat Presentare
P delleconomia | business, marketing digitale, perlianalisie il |privacy, P fimpatto I dei | eticamente le soluzioni analisi, isultatl e progettia | progett e
dati digitali e deibig data | descritva, . dati ? monitoraggio delle alle attvita di business online | delle tecnologie digitali dati e delle informazioni non
esplorativa dei dati personali e tecnologie digiali | digitale: relazioni con gli acquirenti performance digitall disponibil specialisti
digitali
Analisi dei dati per il marketing digitale | X X x X x
Digital Analytics X X X X X X
Informatica | X X X X
Informatica il X X X X X
Analisi dei dati per il marketing digitale Il M1 x X X X X X
Analisi dei dati per il marketing digitale Il M2 X X X X x X
Diritto dell'economia digitale X X X
Diritto dell'economia digitale | M1 X x x
Diritto dell'economia digitale Il M2 X X X
Economia della crescita X X
Inglese A2-B1
Inglese B1-82 X
Modellidi business e innovazione strategica X X X X
Strategie di marketing digitale X X X X X X X
Analisi e profilazione degli acquirenti digitali X X X X X X X X X
Digital marketing e pianificazione strategica X X X X X X X X
Marca e comunicazione digitale X X X X
Banche e finanza digitale. X X x
Direct Marketing M1 X X X X X X X X
Direct Marketing M2 X X X X X X X X
Marketing Technologies for eCommerce M1 X X X X X X X X X X X X
Marketing Technologies for eCommerce M2 X X X X X X X X X X X X
Inglese B2-C1 X
Tirocinio Il X X X X X X X X X X
Tirocinio Il X X X X X X X X
Prova finale X X X X X




