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Distribuzione percentuale delle
mobilita in uscita trai corsi di studio
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Totale CFU acquisitl
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Numero medio CFU acquisiti per a.a.
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Non basta aumentare numero di outgoing:
vanno messe in atto azioni (gia Individuate)

UNIMORE per migliorare efficacia degli studenti nel
conseguire CFU




Media CFU acquisitl per corso
di studio nei 5 a.a.
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Rapporto tra CFU acquisiti e
mobilita realizzate

Il grafico mostra le prime 10 sedi
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