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Andamento della mobilità in uscita 
(valori assoluti)
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DIGITAL MARKETING (D.M.270/04)

ECONOMIA E DIRITTO PER LE IMPRESE E LE
PUBBLICHE AMMINISTRAZIONI (D.M.270/04)

MANAGEMENT E COMUNICAZIONE D'IMPRESA
(D.M. 270/04)

MARKETING E ORGANIZZAZIONE D'IMPRESA
(D.M.270/04)

PUBBLICITA', COMUNICAZIONE DIGITALE E
CREATIVITA' D'IMPRESA (D.M.270/04)

SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE (D.M. 270/04)

Totale complessivo

Trend in crescita, punto più basso nel 
20/21 per effetto della pandemia
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Distribuzione percentuale delle 
mobilità in uscita tra i corsi di studio



Totale CFU acquisiti 
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Trend in crescita dopo calo nel 20/21 
per effetto della pandemia



Numero medio CFU acquisiti per a.a.
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Non basta aumentare numero di outgoing: 
vanno messe in atto azioni (già Individuate) 
per migliorare efficacia degli studenti nel 
conseguire CFU
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Media CFU acquisiti per corso 
di studio nei 5 a.a.

Mobilità annuale non si traduce in un 
raddoppio dei CFU conseguiti
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Rapporto tra CFU acquisiti e 
mobilità realizzate

Il grafico mostra le prime 10 sedi 
partner con il più alto N di mobilità 
realizzate nei 5 a.a.
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